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HAZ CRECER EL VALOR DE
TU MARCA



. DESCRIPCION DELTALLER

Vivimos unaépocaenque las personas buscan constantemente nuevas formas paraacceder
a contenidos diferentes, originales y significativos. Las marcas, por su parte, intentan ganar
un lugar en la mente (y los corazones) de los consumidores a través de diversas campanas
y la generacion de su propio discurso.

Ante estas dos situaciones, el Podcast se situa como una herramienta que, de ser trabajada
correctamente, puede agregar amplio valor a tu marca y ayudarla a generar esa tan ansiada
conexion con tus consumidores.

II. OBJETIVO DELTALLER

e Conocer las caracteristicas principales del podcast.

e Comprender la utilidad de su correcta aplicaciéon como estrategia de marca para las
organizaciones o para sus marcas personales.

e Brindar las herramientas necesarias para el disefio y producciéon de podcast.

Beneficios del taller para el participante.

e El participante adquirira capacidades para disenar y producir podcast innovadores,
que sirvan como herramientas de comunicacion, buscando no solo brindar contenidos,
sino, generar un vinculo con quienes los escuchen.

lll. CONTENIDO

UNIDAD DIDACTICA I - Conceptos basicos, situacion actual y panorama.
UNIDAD DIDACTICA Il - Diseio creativo de productos y creacion de concepto.
UNIDAD DIDACTICA Ill - Aspectos técnicos necesarios.

UNIDAD DIDACTICA IV - Construccion de contenidos y técnicas de locucion.
UNIDAD DIDACTICA V - Distribucion, lanzamiento y medicion.

UNIDAD DIDACTICA VI - Presentacion de proyectos.
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IV. METODOLOGIA DE LA ENSENANZA

Caracter de las sesiones

Las sesiones son tedrico practicas. Para lateoria el profesor utilizara casos y facilitara bibliografia
que permita reforzar los temas tratados en clase. La practica sera permanente, mediante
dinamicas grupales que permitan evidenciar los conocimientos adquiridos, fomentando la
participacion activa.

Requerimientos por parte del facilitador a los participantes

Participacion constante, curiosidad, ganas de aprender y espiritu por generar valor para las
organizaciones en las que trabajan o para sus marcas personales.

V. BIBLIOGRAFIAY OTRAS REFERENCIAS
RECOMENDADAS

1. Izuzquiza F (2019) El Gran Cuaderno de Podcasting: Como crear, difundir y monetizar tu
podcast. Kailas Editorial.

2.Riano F (2019) Todo Sobre Podcast: No es mas radio, es mejor. Publicaciéon independiente.

3.Ramos J (2015) Marketing con podcasts: Aprende a producir y promocionar podcasts
profesionales. Editorial XinXii.

4.Rodriguez L (2011) Ponele onda. Herramientas para producir radio con jovenes. Ediciones
La Tribu.

5.Vaynerchuk G (2013) Jab, Jab, Jab, Right Hook: How to Tell Your Story in a Noisy Social
World. HarperBusiness.




VI. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES DEL TALLER

Vi

CONTENIDO A DESARROLLAR

Conceptos basicos, situacion actual y panorama.
¢ ;Qué es y como funciona un podcast?

o Caracteristicas mas resaltantes: ;Qué lo hace atractivo?
o Utilidad y beneficios.

e Formatos mas utilizados.

o Referencias y casos de éxito.

e Tendencias y perspectivas: ;Hacia donde apunta?

Diseiio creativo de productos y creacion de concepto.
e Naming: bautiza a tu podcast.

e Delimita tu publico objetivo.

¢ ;Qué hace diferente a tu podcast?

¢ Plantea el tono de comunicacion.

e Encuentra un concepto creativo e identidad.

¢ Define el tono de comunicacion.

e Desarrolla un revestimiento creativo atractivo.

Aspectos técnicos necesarios.

¢ ;Qué computadora necesitas?

o Aprende sobre microfonia e interfaces de audio.
e Entiende la importancia del espacio fisico.

¢ Nociones basicas de sonido.

o Software y criterios de edicion.

e Como desarrollar la estética sonora.

e Catalogos de musicay efectos.”

Construccion de contenidos y técnicas de locucion.
¢ Selecciona tus temas.

e Cuatro preguntas clave que debes responder.

o Estructura.

¢ Distribuye la informacion: Pauta y guion.

e Importancia de la alineacion de contenidos con los objetivos empresariales.
e Técnicas de locucion: respiracion, vocalizacion, diccion e intencion.

¢ Storytelling: historias que atrapan.

Distribucion, lanzamiento y medicion.
¢ Plataformas de alojamiento.

e Configura el RSS Feed.

e Publica tu primer episodio.

¢ Integracion con Spotify.

o Estrategia de lanzamiento:periodicidad, manejo de redes y posteos.

¢ ;COmo saber quiénes te escuchan?

Presentacion de proyecto.

OBJETIVO DE LA ACTIVIDAD

Descubrir, en base a la experiencia, las
caracteristicas mas importantes del
podcast.

Definir laidentidad y disefar el concepto
del podcast.

Adquirir conocimientos técnicos de base
que permitan asegurar la calidad sonora.

Elegir acertadamente los temas de cada
episodio y organizarlos de manera que
sean atractivos, utiles y entendibles.

Desarrollar estrategias de distribuciony
medicion de contenidos.

Conocer diferentes propuestas de pod-
cast que generen valor de marca.

ACTIVIDAD A DESARROLLAR

e Presentacion de facilitador y partici-
pantes.

e Conformacion de equipos.

e Escuchay analisis de casos.

¢ Investigacion individual para la
siguiente sesion.

o Andlisis de casos.

e Seleccion de empresas y desarrollo
de concepto.

o Asesoria del facilitador

e Presentacion de disefio de podcast y
conceptos creativos.
e Asesoria del facilitador.

e Preparacion del contenido para el
primer episodio.

e Ejercicios de locucion.

e Asesoria del facilitador.

¢ Diseno de estrategia de lanzamiento
y distribucion.
¢ Asesoria del facilitador.

¢ Presentaciones en grupos.
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VI.

N

DATOS DE LOS FACILITADORES

SERGIO
TORRES
EYZAGUIRRE

Profesional en comunicaciones y docente universitario, egresado de maestria en
Educacién con mencién en e-Learning de la USMP. Se desempeiné como Coordinador
General de Radio Yanacancha, emisora radial interna de Compania Minera Antamina y
Postproductor Creativo de Audio del Grupo RPP.

Cuenta con 15 anos de experiencia a nivel corporativo en empresas de comunicaciones
en areas de gestion de contenidos, comunicacion interna, produccion, diseio sonoro y
locucion comercial; trayectoria complementada con la docencia universitaria, orientada
a cursos de produccion, publicidad, creatividad y postproduccion de audio.



’ Emprende

% "

Universidad del Pacifico - Pabellén H
Jiréon Sanchez Cerro 2121, Jesus Maria
(+511) 219-0100 anexos 2119 0 2633
emprendeup.pe



